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CONVEGNO
«MERCATO DEL VINO: COME AFFRONTARE LA DISCONTINUITA »
VINITALY — SALA ROSSINI - CENTRO CONGRESSI ARENA RA PAD. 6-7)
27 MARZO - ORE 15

VINO: STRATEGIE NUOVE PER UN MERCATO CHE CAMBIA
In una situazione di crisi economica in cui le impse vitivinicole faticano a
comprendere le evoluzioni del mercato il convegne ldinformatore Agrario
indica scenari e prospettive di sviluppo per il giitaliano

Verona, 15 marzo 2012Volatilita del mercato e difficolta a individumandamenti
e strategie commerciali per difendere il valore d@&lo costituiscono oggi le
principali problematiche per il settore in uno saém competitivo molto mutevole.
Come rispondere con efficacia alle nuove sfide@at&gie e prospettive per piccole,
medie e grandi imprese saranno messe in luce nekgoo “Mercato del vino: come
affrontare la discontinuita” organizzato ddnformatore Agrarioa Vinitaly il 27
marzo alle 15 in Sala Rossini Centro Congressi &g il Padiglione 6 e 7).

Introdotto daAntonio Boschetti, direttore de L’Informatore Agrario e moderato
da Clementina Palese, giornalista dd.'Informatore Agrario, I'appuntamento a
Vinitaly 2012 costituisce I'occasione per mettareevidenza come stanno reagendo
le imprese vitivinicole italiane e per presentat®we soluzioni nell'approccio al
mercato. ke aziende italiane vivono con consapevolezzallewane del mercate
osservaEugenio Pomarici del Dipartimento di economia e pdica agraria
dell'Universita Federico Il di Napoli — e lavorano con successo nel mercato
nazionale e internazionale grazie ad una qualititngee maggiore dei prodotti.
Tuttavia, come emerge con chiarezza dalla ricercanssa dal’Informatore
Agrario e realizzata dal Centro per la formazione in eqor® e politica dello
sviluppo rurale di Portici (Napoli), e forte il higno di strategie di sviluppo che
rispondano alla domanda di innovazione, ricerca agnfazione nell’economia
aziendale e nel marketing

La crisi economica degli ultimi anni ha contribuaanutare il quadro di riferimento
segnando il passaggio da una situazione di cambiange una di discontinuita di
difficile interpretazione«La recente“rivoluzione commerciale? sottolineeaDaniele
Fornari della Facolta di economia dell’'Universita Gattolica di Piacenza— ha
fatto crescere gli investimenti delle imprese sudrkating della distribuzione,
penalizzando quelli nei confronti del consumat@eesto spostamento, dovuto alla
crescita del peso della Gdo, ha fatto aumentapotere negoziale di questo canale
distributivo nei rapporti di filiera».
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Il mercato del vino € segmentato in tre fasce dateate dal prezzo di vendita e, di
conseguenza, dai volumi venduti, che impongono @ndiversi modelli di
marketing. #er far quadrare tutti questi elementi le impresyaho essere capaci
di “fare breccia nel cuore del consumatore” compmlinente con quanto puo
spendere— aggiungeCostanza Nosi del Dipartimento di scienze aziendakd
economico-giuridiche dell’Universita Roma Tre La sfida degli anni a venire sara
proprio questa: coniugare cuore e portafoglio densumaton.

Specchio di questo mercato mutevole e il wébtexnet— spiegaSergio Venturetti

di Evoluzione Telematica— evolve da semplice mezzo pubblicitario ad arena
competitiva. Il web marketing pud portare l'impresgaivinicola allo sviluppo di
nuovo business, al consolidamento delle quote dcam® all’ incremento della
notorieta della marca, all’acquisizione di nuoviesiti e 'aumento delle vendite

Le relazioni

* Idee per costruire strategie: una domanda fartie dmprese vitivinicole italiane
Eugenio Pomarici - Dipartimento di economia e politica agraria, Unig&a
Federico Il di Napoli

* Le nuove sfide delle politiche commerciali nelroao vinicolo

Daniele Fornari — Facolta di Economia, Universita Cattolica del Sactoiore di
Piacenza

» Comportamenti di consumo di vino: spunti pemhpiese

Costanza Nosi- Dipartimento di scienze aziendali ed economico4diahe,
Universita Roma Tre

* Il web marketing per le aziende vitivinicole

Sergio Venturetti - Evoluzione Telematica, Brescia

» A seguire domande e dibattito con il pubblicdel@hprese vitivinicole

ModeraClementina Palese, giornalista d&’Informatore Agrario.

Edizioni L’Informatore Agrario propone un ampio catalogo di libri e altri prodatiitoriali e multimediali su temi
specializzati. Tre le testate di riferimento: olaksettimanale di agricoltura professionalenformatore Agrariq il
mensile per I'agricoltura part-time e hobbisti¢da in Campagna MAD — Macchine Agricole Domandedicata al
mondo della meccanica agraria.

Per informazioni la stampa puo contattare:
Monica Sommacampagnaficiostampa@informatoreagrario-itcel. 335.6244116
Mail diretta su blackberry: monica@sommacampagma.co
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