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IDEE PER L AGGREGAZIONE
DELLE IMPRESE ITALIANE

Le ridotte dimensioni delle aziende vitivinicole
italiane rispetto ai competitor internazionali tornano
di estrema attualita in un momento

in cui i consumi nazionali stagnano e i mercati esteri
rappresentano |'unica chance per aumentare i
volumi di vendita. Mercati su cui le imprese italiane
si misurano con colossi. Partendo dall’analisi della
struttura della filiera vino

e guardando all’evoluzione della competizione
internazionale verra esaminata |'opportunita offerta
dalle reti di impresa per aggregare

le aziende e al contempo preservare la specificita
di ognuna e del proprio prodotto. Le reti

di impresa, infatti, agendo negli ambiti piu critici
per lo sviluppo del vantaggio competitivo

- innovazione, conoscenza del mercato,
distribuzione e logistica, comunicazione

e promozione — sono la via maestra.
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Discussione e conclusioni



