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LA DIFFUSIONE DEGLI HOBBY FARMER

% SU POPOLAZIONE

> 18 ANNI

Piemonte 0,8%

Valle d'Aosta 1,4%

Lombardia 1,4%

Trentino-Alto Adige 1,6%

Veneto 1,7%

Friuli-Venezia Giulia 1,9%

Liguria 2,1%

Emilia-Romagna 2,2%

Toscana 2,9%

Umbria 4,4%

Marche 1,8%

Lazio 3,7%

Abruzzo 2,8%

Molise 2,1%

Campania 2,9%

Puglia 2,7%

Basilicata 4,2%

Calabria 2,9%

B 201200 Sicilia 4,0%
I :01-4.00 Sardegna 2,6%
W ez . ITALIA 2,4%
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LE CARATTERISTICHE PRINCIPALI DEI TERRENI

COLTIVATI
Terreno 7.075 (0,7 ha)  Fino a 500 mq 26,6%
500 - 3.000 mq 26,4%
3.000 - 6.000 mq 17,4%
6.000 — 10.000 mq 12,0%
oo 50,5% Oltre 10.000 mq 15,1%
0% Non risponde 2,5%
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LA CONFIGURAZIONE PRODUTTIVA

(Risposta multipla)

Ortaggi

Oliveto

Frutteto

Vigneto

Cereali, foraggi,...
Agrumeto

Bosco

Incolto

Altro

L 13,3%
__ 8,4%
__ 7.4%
_- 4,7%

52,4%

_F 4,2%
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PRESENZA E FORME DI ALLEVAMENTO

Sul terreno vengono allevati
animali?

:> Tipologia (Risposta multipla)

Polli, galline, oche, anatre,... 89,1%
Conigli 28,2%
Capre o pecore 15,3%
Suini 8,9%
Equini 5,3%
Altro 4,1%
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LA DESTINAZIONE DELLE PRODUZIONI

Destinazione prevalente %
Consumo familiare 89,4%
Vendita ad amici-parenti 4,2%
Regali ad amici-parenti 2,5%
Altro (scambio) 2,4%

Non risponde 1,5%

A conferma del carattere hobbistico i rapporti con il mercato finale sono
pressoché assenti: la quasi totalita delle produzioni viene impiegata per il
consumo familiare, scambiata o regalata ad amici e parenti...prime indicazioni
sulla funzione obiettivo degli hobby farmer!
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| MOTIVI ALLA BASE DELLA SCELTA DI
COLTIVARE UN TERRENO (Risposta multipla)

[ R R e
Consumo prodotti pil sani e genuini 1_ 44,0%

Fa parte delle tradizioni familiari __ 29,6%
Mirilasso | 29,6%

Posso stareall'ariaaperta | 26/6%
Altrimentiandrebbe in malora [ 10,25
Posso risparmiare [ 10,1%

Altro = 7,0%

Ritorno nei luoghi delle mieiorigini [ 6,7%
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L’ATTIVITA DI COLTIVAZIONE GARANTISCE UN
CO NTRI BUTO A... (Risposta multipla)
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LA SPESA MEDIA PER L’ACQUISTO DEI
PRODOTTI

Tipologia Spesa media annua (euro)

Terreno 260 Media
Terreno con allevamento 279 265 €

Classe di ampiezza Spesa media annua (euro)

Fino a 500 mq 183 |
500 — 3.000 mq 195 |
3.000 - 6.000 mq 283 |
6.000 — 10.000 mq 332 |
Oltre 10.000 mq 359 V
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PROFILO DELL’HOBBY FARMER/1

Altra licenza media superiore 40,8%
Licenza media inferiore [N 28,6%
Nessun titolo/licenza elementare [N 12,2%

Altro tipo di laurea [N 10,5%

Laurea in scienze agrarie o veterinarie [l 5,2%

Perito agrario/agrotecnicc M 1,7%

Altro | 0,886

Non risponde 0,3?&
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PROFILO DELL’'HOBBY FARMER/2

Pensionato - I I I I | | | 36,4%
Impiegato ] | | | 19,1%
Operaio ] | | 14,2% |
Casalinga - | 6,3%
Altro | 4,8%
Libero professionista ] ,3%
Dipendente pubblico _ ,3%
Lavoratore autonomo ] 3,4%
Dirigente ] 1,7%
Commerciante _ 1,5%
Medico ] 1,4%
Insegnante _ 1,1%
Studente | 0,6%
Imprenditore in altri settori - 0,5%
Non risponde _ 0,3%
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LA DIFFUSIONE DEI COLTIVATORI DI ORTO

% SU POPOLAZIONE

> 18 ANNI

Piemonte 6,9%

Valle d'Aosta 12,1%

Lombardia 7,3%

Trentino-Alto Adige 8,2%

Veneto 7,4%

Friuli-Venezia Giulia 9,6%

Liguria 5,6%

Emilia-Romagna 5,9%

N Toscana 7,7%

//“@g;i . Umbria 9,6%

’? ) - A y“‘ww}:P Marche 5,1%

T 7 T”JZ Lazio 3,9%
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LE CARATTERISTICHE PRINCIPALI DELL’ORTO
-

Orto Proprieta 83,6%
Uso gratuito (da amici/parenti) 9,8%
Del quartiere/Comune 4,6%
In affitto 1,9%
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| 2 Fonte: Osservatorio agricoltura amatoriale Nomisma-Vita in Campagna



LA DESTINAZIONE DELLE PRODUZIONI
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| MOTIVI ALLA BASE DELLA SCELTA DI
COLTIVARE UN ORTO (Risposta multipla)

Consumo prodotti pil sani e genuini -’H 60,2%
Mi rilasso -_ 31,8%
Posso stare all'aria aperta [ 231%
Posso risparmiare [ 117,7%
Fa parte delle tradizioni familiari 168,4%
Mi riconcilio con la natura I 8,2%

Altro [ 5,7%

Ritorno nei luoghi delle miei origini B 3,5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% ©0% 70%
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IL TEMPO “ASSORBITO” DALL’ATTIVITA DI

COLTIVAZIONE

Ore settimanali dedicate alla coltivazione %
Fino a 5 ore 42,7%
Tra5e 10 ore 30,4%
Tra 10 e 15 ore 16,2%

— =o=|.
Tra 15 e 20 ore /1 4,2% ||
Oltre 20 ore /7 | 65%]|

/
/
/

Considerata la ridotta estensione delle superfici la quota di

coloro che vi dedicano oltre 2 ore al giorno non e marginale
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IL PROFILO DI CHI COLTIVA UN ORTO/1

I | | | |
Altra licenza media superiore -’_ 34,%%
Licenza media inferiore | I 33 1%

Nessun titolo/licenza elementare | 1 (14,4%

Altrotipodilaurea | [B,9%

Perito agrario/agrotecnico [ |4,2%

Laurea in scienze agrarie o
veterinarie

3,2%

Altro © 1,6%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

2 Fonte: Osservatorio agricoltura amatoriale Nomisma-Vita in Campagna



IL PROFILO DI CHI COLTIVA UN ORTO/2

Pensionato

Casalinga

Impiegato

Operaio

Insegnante

Altro

Lavoratore autonomo
Libero professionista
Commerciante
Medico

Dipendente pubblico
Imprenditore in altri settori

Studente
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